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C2.1 CAPTACION TRANSITO: FERIAS Y OTROS

FICHA DE RESUMEN

CONTEXTO Y PROPUESTA DE VALOR

Captacion de transito constituye linea de ingresos de alto potencial requiriendo estrategias equilibradas entre inversion
promocional y rentabilidad. Diversidad de canales disponiblesy evolucién del navegante demandan expertise compartido
para optimizacidn de retorno de inversion.

PROBLEMATICAS CRITICAS IDENTIFICADAS

Participacion estratégica en ferias nauticas: Seleccion mediante andlisis ROl considerando perfil visitantesy generacién de
leads. Coordinacion territorial mediante asociaciones para optimizaciéon de costesy propuestas conjuntas.

Desarrollo de canales digitales especializados: Evaluaciéon de plataformas nauticas analizando comisionesy calidad de
clientela. Gestidn de presencia multiple y optimizacion de posicionamiento.

Redes comerciales y partnerships estratégicos: Desarrollo de relaciones con brokersy charters para flujos estables.
Colaboraciones entre puertos para rutas nauticas promocionales.

Segmentacion y propuestas diferenciadas: Adaptacion a diversidad de mercado con requerimientos especificos. Gestion
multiidioma y servicios estacionales para optimizacién de ocupacion.

VALOR ESPECIFICO PARA RESPONSABLES

Acceso a evaluaciones de efectividad de canalesy estrategias contrastadas de ferias. Optimizacion de presupuestos mediante
referencias de ROI. Desarrollo de capacidades comercialesy red sectorial.

LINEAS DE TRABAJO PRIORITARIAS

Evaluacion de efectividad de ferias nauticas: Criterios de seleccion basados en ROl y metodologias de medicidn de resultados.
Optimizacion de presencia digital especializada: Analisis comparativo de plataformasy estrategias de marketing digital.
Desarrollo de redes comerciales territoriales: Partnerships estratégicosy colaboraciones para rutas promocionales.

Andlisis de rentabilidad y pricing dinamico: Metodologias de revenue managementy optimizacion de ocupacion.




